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Volume Price

20.09 20.10 20.11 20.12 21.01 Change

Stock Price / 원 724 818 691 568 650
+14.44%

Market Cap / 억 원 412 466 445 336 419

KOSPI Index 2,327.89 2,267.15 2,591.34 2,873.47 2,976.21 +3.58%

KOSDAQ Index 848.15 792.65 886.11 968.42 928.73 -4.10%
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1월 중국 전국 소비자 물가지수

CPI 전년동기대비 하락세

 1월 CPI지수는 전월 0.2%상승에서 0.3%로 하락. 그 중 식품가격은 1.6% 상승으로

상승률이 0.4%포인트 증가. 비 식품 가격은 전월 보합에서 0.8%하락. 1월은 전년

동기대비 0.3%하락으로 지난해 가격 변동의 후 폭풍은 약 1.3%포인트, 새로운 가

격 인상의 영향은 약 1.0%포인트로 추정. 식품과 에너지 가격을 뺀 핵심 CPI지수

는 전년 동기대비 0.3%하락.

 CPI지수는 다가오는 설 명절 소비 수요의 상승과 일부 지방의 코로나 발생, 저 기

온 날씨 등 영향으로 1월 1.0% 상승. 그 중 야채, 계란, 돼지고기 등 식품가격 상승

폭 확대.
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 최근 중국의 엄마와 아기의 신구매 정책, 경제, 기술환경은 지속적으로 좋은 추

세. 반면 코로나의 발생으로 엄마와 아기 산업은 전환의 시급성, 중요성에 대한

인식으로 온•오프라인 융합을 가속화하는 부스터로 부상.

 중국의 출생자 수는 2자녀 정책 이후 작은 정점을 맞았지만 전체적으로는 여전

히 마이너스 성장 추세. 중국의 인구 증가세는 종료되고, 제품 품질을 높이고 소

비 체험을 높이는 것이 경쟁의 관건인 추세. 
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2020년 중국 엄마와 아기 산업

의 발전현황, 시장규모 및 발전

추이 해석
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이 중49.5%
는 품질과 안전문제

 신생아 유통의 본질은 디지털화 기술을 이용하여 제품 연구개발, 공급망 관리, 

마케팅 보급, 소비 체험 등 여러 단계에 대한 에너지 부양을 진행함으로써 업계

운영의 효율성을 개선하고 사용자의 만족도를 제고하는 것. 최근 클라우드, 빅데

이터, AI, IoT 등 디지털 기술이 비교적 빠르게 발전하면서 엄마와 아기 제품 소

매 모델의 변혁을 위한 기술 여건을 조성 중. 2019년도의 중국 클라우드 산업 규

모는 1290.7억 위안, 모바일 결제 가입자 규모는 7.33억 명.

 사회의 경제 발전은 육아에 대한 인식 전환을 촉진하고, 엄마와 아기 소비 계층

과 소비 내용의 변화를 구축. 엄마와 아기 소비집단은 아이에서 가족으로, 제품

에서 서비스로 확대되며 엄마와 아기 시장은 더욱 세분화되고 있는 추세. 
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 iiMedia Research에 따르면 2019년 중국 엄마와 아기 업계 시장 규모는 3조

4,950억 위안. 신세대 젊은 부모들의 부상과 소득수준 향상으로 엄마와 아기 제

품에 대한 소비 의지와 소비 여력이 크게 향상될 전망. 엄마와 아기 시장의 성장

동력이 인구 증가에서 소비 증가로 바뀌면서 2024년 시장 규모는 7조 위안을 돌

파 할 것으로 예상.
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2020년 중국 엄마와 아기 산업

의 발전현황, 시장규모 및 발전

추이 해석
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엄마와 아기시장 규모(억위안)

 중국의 “광군절(쌍11절)”임산부의 82%가 기저귀 구매 계획, 73%가 의류 구매 계

획, 68%가 물티슈와 티슈 구매 계획 중.

 중국의 막대한 인구 저변과 소비 상승 추세는 엄마와 아기 소비 시장의 성장 기

반을 다졌고 인구 증가에 따른 배당금 소멸로 소비 업그레이드가 엄마와 아기 시

장 성장의 주요 동력으로 작용. 엄마와 아기 소비의 업그레이드는 제품의 세분

화, 다변화 뿐만 아니라 제품의 품질화와 고급화에도 반영. 향후 엄마와 아기 제

품 세분화 분야를 발굴하여 제품품질 향상 등 새로운 발전 기회를 전망.

 신세대 젊은 부모들이 현재 엄마와 아기 소비시장의 주력이 되고 있기 때문에 육

아관념과 소비습관이 변화 추세. 엄마와 아기의 소비 품질화, 서비스화, 편리화는

온라인과 오프라인에서 융합 발전하는 패턴이 나날이 향상되는 소비 수요를 더

욱 만족 시키는 수준. 코로나의 확산으로 오프라인은 큰 타격을 입었지만 온라인

소비 습관을 양성 함으로서 신 소매업의 발전기를 맞음. 현 단계에서 온•오프라

인 융합이 가속화되면 단기간은 경영의 압력을 받겠지만 장기적으로는 신 소매

업의 업그레이드 경영으로 이어질 전망.

 엄마와 아기 시장은 전망이 밝은 편이지만 고객 유치 경쟁 구도와 새로운 제품•

서비스 제시로 갈수록 경쟁이 심화되는 추세. 수익원가를 낮추고 경영 효율성을

높여 수익성을 개선하는 것이 업계의 공통된 도전. 디지털 경제 활성화 추세에

따라 업종별로 새로운 성장 모멘텀이 될 것으로 전망. 또한 디지털 기술을 활용

해 기업의 경영 효율성을 개선하는 것이 경쟁력을 높이는데 도움이 될 것으로 예

측. 엄마와 아기의 전반적인 기업은 디지털 인프라 구축 능력이 상대적으로 부족

해 향후 디지털 에너지 서비스 수요가 늘어날 전망.
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본 월간 매거진은 투자자 및 잠재투자자에게 회사 사내 정보 및 관련 산업 정보를 제공하기 위하여 작성된

자료입니다. 본 자료는 당사에서 수집한 자료 및 정보를 기초로 작성된 것이나, 완전성을 보장할 수 없으므

로, 이 점 유의해 주시기 바랍니다. 월간 매거진은 매월 업데이트되오니 지속적인 많은 관심 부탁드립니다. 
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