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Volume Price

19.08 19.09 19.10 19.11 19.12 Change

Stock Price / 원 1,755 1,890 1,715 1,450 1,450
0%

Market Cap / 억 원 999 1,075 976 825 825

KOSPI Index 1,967.79 2,063.05 2,083.48 2,087.96 2,197.67 +5.25%

KOSDAQ Index 610.55 621.76 658.52 632.99 669.83 +5.82%

 Mckinsey가 발표한 <2020년 중국 소비

자 조사 보고서>에 의거, 2010-2018 중

국 3,4선 도시 중 연 수입 14-30만 위안

의 가정 연평균 성장률이 38%인 것으로

나타남 이는 2선 도시보다 23% 높은 수

치

 이러한 부유층 가정은 3,4선 도시 인구의

34% 이상이고, “젊은 쇼핑의 달인＂으로

불리는 소비자들이 중국 소비 지출의 지

속적 성장에 직접적 영향을 끼침

출처 : Mckinsey

(거래량단위 : 천주 )

 STOCK PERFORMANCE
 MARKET & INDUSTRY DATA

 CBNData는 유아 시장 중 잠재력 있는 소

비 군을 90후 부모, 소형 도시, 2세 보유

가정, 전업 가장 4가지로 분류, 3-4선 도

시의 0-3세 영유아 인구수는 1,2선 도시

의 1.5배라고 밝힘

 Mama.cn이 발표한 조사 결과에 따르면, 

85후 임산부는 주로 1,2선 도시에, 95후

임산부는 주로 3,4선 도시에 분포되어 있

으며, 2세 계획을 가지고 있는 가정의 비

율은 3,4선 도시가 1,2선 도시보다 높은

것으로 나타남

향후 10년영유아업계가주목해야할소비자경향 : 중소형도시의소비가새로운신성장견인

3선이하도시의충분한 2세잠재력 : 85후임산부는주로 1,2선도시, 95후는 3,4선도시에포진

 STOCK PERFORMANCE
(종가단위 : 원)

출처 : Mama.cn 연구소
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23%

24%

76%

1,2선도시

95후 85후

7.20%

20.30%

18.10%

26.80%

1,2선 도시 3,4선 도시 및 기타

95후 85후

1,2선 도시 VS 3,4도시 및 기타지역 임산부 비율 85후, 95후 임산부 2세 출산 의향 비율



 MARKET NEWS & ISSUES

2019. 12. 17

영유아/임산부생활용품산업
안정성장, 온라인 매출이전체
적성장을견인

 2019년 3분기 영유아/임산부
생활용품은 전년 동기 대비
7% 성장, 기저귀 및 여성용
위생용품은 각 10%, 9% 성
장
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 2019년 3분기 오프라인 시장의 기저귀 및 생활용 제지는 전년 동기 대비 각 -4%, 

-1% 하락

 오프라인과 달리 온라인 시장의 기저귀 및 생활용 제지는 전년 동기 대비 각 24%, 

20% 증가

출처 : Nielsen 기사 링크 : Baobei360

2019. 12. 23

꾸준히성장하는영유아시장
규모, 그중영유아 상품의온라
인판매비중급속성장중

 종합적으로 봤을 때, 신생아 인
구수 감소, 소비자들의 품질 및
브랜드 중시 현상은 중국 영유
아 기업들에게 적지 않은 영향
을 끼칠 것으로 예상, 하지만, 
중국은 인구 대국이라는 점과
영유아 시장은 필수품이라는
것을 감안하고, 온라인 매출액
의 빠른 성장과, 온 오프라인의
경계가 점차 무너지는 것을 생
각했을 때 여전히 잠재적 성장
가능성 예상

 2018년 중국 영유아 시장 규
모는 2조 7천억 위안으로, 전
년 동기 대비 9.5% 증가
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 2019년 증가 추세 일부 둔화될 것으로 예상하지만, 2020년 3조 위안 규모 초과할 것

으로 예측

 영유아 시장의 온라인 규모는 빠른 성장 속도를 보여주고 있으며, 점차 비중이 확대되

고 있음

 오프라인의 전문 판매점은 2016년 46%에서 48%로 성장, 전통적 경로인 대형마트

및 상점의 경우 23%에서 17%로 하락

영유아시장규모 (조위안) 

출처 : Analysys, 국신증권 경제 연구소기사 링크 : Ge Long Hui
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http://news.baobei360.com/research/2019-12-27/10009485.html
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1653715870183334526&wfr=spider&for=pc


 2019년 12월 31일 기준

총 가맹점 수 2,004개

 12월 신규 가맹점 현황 (총 52 개) : 

후베이 성(16), 강서성(7), 광동성(7)

허난 성(9), 푸젠성(8), 후난 성(5) 

 DISCLOSER
 DISCLOSURE

 연평구 노동조합이 주최한 기업 간부 훈

련 교육에 참가, 이날 교육에는 <노동계약

법> 및 4중 전회의 정신교육을 실시

 2019. 12. 03 [기재정정]현금ㆍ현물배당결정

 2019. 12. 16 주식명의개서정지(주주명부폐쇄) 

 2019. 12. 17 주식등의대량보유상황보고서(일반) 

 2019. 12. 17 임원ㆍ주요주주특정증권등소유상황보고서

오가닉티코스메틱, 12월 가맹점 증설 현황

오가닉티코스메틱, 12월 26,27일 연평구 노동조합 주최 기업 간부 훈련 교육 참가

 COMPANY ACTIVITY

 오가닉티코스메틱은 “10대 민족 브랜드”

라는 명의로 연평시의 “우이산 브랜드”대

표해 이번 전시회 참가

 상품 전시회에서 오가닉티코스메틱의 영

유아 화장품 시리즈가 많은 바이어들의

이목을 집중

오가닉티코스메틱, 12월 7일 정주시에서개최한 제1회 남평시 상인 연합회 전시회 참가
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http://dart.fss.or.kr/dsaf001/main.do?rcpNo=20191203900184
http://dart.fss.or.kr/dsaf001/main.do?rcpNo=20191216900552
http://dart.fss.or.kr/dsaf001/main.do?rcpNo=20191217000236
http://dart.fss.or.kr/dsaf001/main.do?rcpNo=20191217000238


CONTACT INFROMANTION

본 월간 매거진은 투자자 및 잠재투자자에게 회사 사내 정보 및 관련 산업 정보를 제공하기 위하여 작성된 자료입니

다. 본 자료는 당사에서 수집한 자료 및 정보를 기초로 작성된 것이나, 완전성을 보장할 수 없으므로, 이 점 유의해

주시기 바랍니다. 월간 매거진은 매월 업데이트되니 지속적인 많은 관심 부탁드립니다. 

mailto:cxy@teababy.cn
mailto:cxy@teababy.cn
mailto:nhkim@valuecni.co.kr
mailto:nhkim@valuecni.co.kr

